
Hundertfach in KMU-Praxis bewährt

Kommunikationsmarketing ist gerade bei 
innovativen Mittelständlern mit klassischer 

Problemlage (knappe Mittel, unzureichende 
Bekanntheit, fehlende Kontakte) für die 

Vermarktung von neuen Produkten, 
Verfahren und Dienstleistungen nicht nur 

aussichtsreich, sondern oft der einzig 

gangbare „Königsweg“.

www.innomedia-berlin.de
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Bedürfnislage

• FuE-geförderte Projekte scheitern noch zu oft an 

Vermarktungshürden

• KMU fehlt in der Regel „die eine Mio.“ für klassische 
Markteinführung

• Möglichst breite Nachfrage nach Nischeninnovationen 
sichern

• Strategische Partner finden (Vermarkter, Geldgeber, neue 
Branchen)

• Verdrängungswettbewerb setzt Bekanntheit und 
Nutzwertinfo voraus
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Was KM kann

• „Königsweg“ bei Markteinführung von Innovationen

• Wirkungspotenzierung des klassischen Marketings

• unter Kosten/Nutzen-Aspekt ideal für FuE-treibende 

Mittelständler

• bei ZIM-Projekten u. U. Förderung über Komponente DL

• Marketinginstrument bewährt u. a. bei vielen BMWi-

Projekten
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Wer nutzt KM

• Start ups, Gründer, Unternehmen ohne große finanz. 

Spielräume

• Netzwerke, Kooperationsverbünde, FuE-Institutionen

• Handwerker, Erfinder, öffentl.-rechtl. Einrichtungen

• aber auch gestandene Unternehmen, die wenig Wirkung 

trotz teurer Anzeigenkampagnen zu verzeichnen hatten
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Voraussetzungen

• Medien auf akt. News angewiesen 

• Flashinformation über neue Produkte, Verfahren 

widerspiegeln Trends

• Multimediale Verbreitung (Print, Online, TV, neuerdings 

Twitter, Blogs) sichern brachenübergreifendes Interesse

• Nach Veröffentlichung: Anruf/E-Mail (Anfragen, Neukunden, 

strategische Partnerschaften)
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Anforderungen 

• NoGo´s: keine Werbung, keine „PR-Texte“, keine langen 
Elaborate, kein Selbstlob) 

• Must´s:Alleinstellung/Nutzwert, journ. gestaltete 
Information, duktusgenau, kurz, verständlich) 

• Medienkonzept parallel zur klassischen Marketingplanung 

• (Zielgruppen, Botschaften, Steps, Kosten)

• Redaktionstauglicher Text muss aber auch gedruckt
werden; Partner suchen, die schreiben und platzieren 
können (erfolgsabhängige Komponente)
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Medienprojekt

• Vertriebsunterstützung für NEMO-Projekte über klass. Zeitschrift hinaus

• Quellenfinanzierte Kombination aus Printmedium und o. g. Zusatznutzen

• Partner erhalten: „üblichen“ Broschürentext über NW-Kooperation;

zusätzlich aber vertriebsorientierte Komponenten

• neu: Artikel als PDF zur Einbindung in HP, für Messen und Mailings

• neu: redaktionstaugl. Nachricht über Innovation

• für eigene Presseaktivitäten/Internet

• neu: 2-3 gesicherte Abdrucke des Themas 

in Branchenmedien oder auf Wi-Seiten der Tagespresse                                            

Wenn sie das interessiert: www.innomedia-berlin.de bzw. gestatten Sie uns,

bei Ihnen demnächst Interesse abzufragen 

http://www.innomedia-berlin.de/
http://www.innomedia-berlin.de/
http://www.innomedia-berlin.de/

