_ _ InnoMedia’
Hundertfach in KMU-Praxis bewahrt

Kommunikationsmarketing ist gerade bel
Innovativen Mittelstandlern mit klassischer
Problemlage (knappe Mittel, unzureichende
Bekanntheit, fenlende Kontakte) fur die
Vermarktung von neuen Produkten,
Verfahren und Dienstleistungen nicht nur
aussichtsreich, sondern oft der einzig

gangbare ,,Konigsweg®“.

@

www.innomedia-berlin.de
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Bedurfnislage

FuE-geforderte Projekte scheitern noch zu oft an
Vermarktungshurden

KMU fehlt in der Regel ,,die eine Mio.* fur klassische
Markteinfihrung

Moglichst breite Nachfrage nach Nischeninnovationen
sichern

Strategische Partner finden (Vermarkter, Geldgeber, neue
Branchen)

Verdrangungswettbewerb setzt Bekanntheit und
Nutzwertinfo voraus
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Berlin/Bayreuth. Ein in
Ostdeutschland  bewahrtes
Instrument zur Forderung
kleiner und mittelsié@ndi-
scher Unternehmen wird
nu auch i Altbundesye-
biet eingeserzt. Fiirdie ersten
finf  Unternehmensnetze,
die {iber das vom Bundes-
wirtschaftsministerium initi-
ierte Zentrale Innovations-
programm Mittelstand mit
bis zu 350 DU gefordert wer-
den, gab die Jury in Berlin
jetzt ihre Zustimmung Da-
mit entstchen neben den seit
2002 aufgebauten rund 200
Firmennetzen  in  Osi-

Neues Forderprogramm
fiir den Mittelstand

deutschland solche Netz-
werkmodule auch in Bavern,
Nordrhein-Westfalen — und
Niedersachsen.

In Oberfranken vereinen
sich veun Finmen mit den
Ziel, die Gesundheitslogistik
zum Wohle des Patienten zu
verbessern und neue Arbeirs-
pliatze zu schaffen. Netz-
werkpartner sind die Univer-
sitdt Bayreuth, die Fraunho-
fer Arbeitsgemeinschaft fiir
Technologien der Logistik-
dienstleistungswirtschatt so-
wic dic Stadt Bayrcuth. Na
here Informationen unter
www.zim-bmwi.de. - ddp

Vordenken fiir die Gesundheitslogistik

Das erste von zunichst fiinf west. tenzen russmmenlegen, eine @ber- dert. Nachdem sich die meisten der land. Das von  Jabr. Nach Ablauf der Forderung. o
deutschen schaffen

Gber 200

in den neven Lis-

sreifende
zen (NEtzwerkMOdul im Zentralen  und damit mm Petientenwol Syn-  mindestens  sechs Untemehmen
Mittestand edauterte

egien  enchliefer

‘des BMW) in Bayern, Niedersachsen Dr. Gite Han-

Netzwerkmanagerin
und NRW startete am Jahresanfang  del das Ziel der kilnftigen Wert- o (
T | /

ministerium fiir Wirtschait und  gleich ersten.
siddeutschen

und Fors
auch Partoer aus  Rerordentlich

der Universtt Bayreuth.
Jeder Gesundbetsbereich hat bis
et cher aleln optmiert: Kranken:  Bamberg, Nirberg. Edangen und  haben, ffnet das BMWI de techoo- ~ gesamt bis 350000 € beruschust. - S10F00

Biuser, niedergelassene Krzte, Apo-  Herzogentath (NRW).

NEMO betelligen sich neben Bay- chungsdienstleistern - MO werden vier Jabre lang Ma-
reuther Experten erfolgreich entuickel  nagermentdienstiistungrn mit ins-

logieofiene Netzwerkfomlerung ab  Gelrdert wird degressy, d b. der

Programmvolumen

mt derzeit 8 Mio € fabdich soll sich die Erfahrung
dsher im nichstem fabr aui dem arbeiten 75% aller Netze in

12Mio € ehihes. mitelfrstis  Sachen Forschung und Estwicklung
das Bandeswirtschaitsmi-  weiter zusammen.

Im Osten haben die Netze Wachs-

o ST

Vernetzung
zum Wohle
der Patienten

| o e

Forderung von Netzwerken im
Mittelstand jetzt bundesweit
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men entstanden. Ledighch 1000
Firder Euro mussten pro neu go
schaffenem  Atbeltsplatz ~ aulge-
wandt werden.

theken, RebaEinrichtungen. Wir  Diese Netze wurdes ab 2002 zu- 2009 mit Blick auch suf struktur  von den Netzwerkpartoem zu zab-  heereb@dmsenc.de
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Was KM kann

,Konigsweg“ bei Markteinfuhrung von Innovationen
Wirkungspotenzierung des klassischen Marketings

unter Kosten/Nutzen-Aspekt ideal flr Fuk-treibende
Mittelstandler

bei ZIM-Projekten u. U. Forderung tber Komponente DL

Marketinginstrument bewahrt u. a. bei vielen BMWi-
Projekten
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Wer nutzt KM

Start ups, Grinder, Unternehmen ohne grol3e finanz.

Spielrdume
Netzwerke, Kooperationsverblnde, FUE-Institutionen

Handwerker, Erfinder, 6ffentl.-rechtl. Einrichtungen
aber auch gestandene Unternenmen, die wenig Wirkung
trotz teurer Anzeigenkampagnen zu verzeichnen hatten
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Voraussetzungen

Medien auf akt. News angewiesen

Flashinformation Uber neue Produkte, Verfahren
widerspiegeln Trends

Multimediale Verbreitung (Print, Online, TV, neuerdings
Twitter, Blogs) sichern brachenibergreifendes Interesse

Nach Verdffentlichung: Anruf/E-Mail (Anfragen, Neukunden,
strategische Partnerschaften)
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Anforderungen

NoGo’s: keine Werbung, keine ,,PR-Texte“, keine langen
Elaborate, kein Selbstlob)

Must’s:Alleinstellung/Nutzwert, journ. gestaltete
Information, duktusgenau, kurz, verstandlich)

Medienkonzept parallel zur klassischen Marketingplanung
(Zielgruppen, Botschaften, Steps, Kosten)

Redaktionstauglicher Text muss aber auch gedruckt
werden; Partner suchen, die schreiben und platzieren
konnen (erfolgsabhangige Komponente)
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Medienprojekt

Vertriebsunterstitzung fir NEMO-Projekte tber klass. Zeitschrift hinaus
Quellenfinanzierte Kombination aus Printmedium und o. g. Zusatznutzen

Partner erhalten: ,,ublichen” Broschlrentext tiber NW-Kooperation;
zusatzlich aber vertriebsorientierte Komponenten

neu: Artikel als PDF zur Einbindung in HP, fir Messen und Mailings
neu: redaktionstaugl. Nachricht tiber Innovation
fur eigene Presseaktivitaten/Internet
neu: 2-3 gesicherte Abdrucke des Themas
in Branchenmedien oder auf Wi-Seiten der Tagespresse

Wenn sie das interessiert: www.innomedia-berlin.de bzw. gestatten Sie uns,
bei Ihnen demnéchst Interesse abzufragen
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